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RESUMO 
 

, a Abrigo, a partir de 
um trabalho acadêmico proposto pelo professor na disciplina de Projeto Experimental em 

  
A ONG afio era 
construir uma imagem positiva da ONG junto a sociedade a partir de um planejamento, 
criar um projeto que d

 
 Segundo Lupetti7 
que as pessoas retêm em suas mentes, a respeito de determinada empresa, produto ou 
pessoa

 

panfletos. Out
seja o grupo precisava pensar  altos custos. A campanha 

do argumento principal. 
  daqueles que desejam mudar a realidade social com 

rua para criar uma campanha forte e eficiente. O desafio foi lançado e a equipe desejava 
desenvolver um trabalho  e que fugisse do comum. 
O grupo queria um argumento criativo, inovador e bem sucedido. 
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atividades durante um dia e ainda assim amanhecer com tarefas pendentes. Tempo 

dinheiro. Pois bem, se tempo realmente fosse dinheiro, os moradores de rua seriam 

 

Enquanto muitos desejam umas horinhas a mais diariamente, existem pessoas que sonham 

com um dia de apenas 24 horas. Usamos esse argumento para resolver os problemas 

que ao contribuir financeira

morador de rua conquistasse o prazer de viver dias de 24hs. 

 

2 OBJETIVO 
 
A campanha pensada para esse trabalho tem como objetivo posicionar a ONG, desenvolver 

solucionar de forma criativa , 

apontadas no briefing.  

Todo o conceito foi criado c es a despeito do valor que 

s 

a  

  
3 JUSTIFICATIVA 
 

onita, 

de seu trabal

a sua forma de 

viver e administrar o seu tempo. 

 
 

 
Ao analisar cuidadosamente o briefing, identificamos os objetivos da campanha e 

exigências  

1 INTRODUÇÃO
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briefing. Para o criativo Domingos8

a simplificar o briefing e partir para o brain storming (tempestade de ideias). Partimos para 

o brainstorming e decidimos fugir das campanhas que usam artistas e imagem dos 

  9 o autor fala 

que  

conven

vida proporcionada pela ONG para as crianças, jovens e adultos que têm a Abrigo como lar. 

nceito da 

campanha: Devolva um dia de 24 hs para quem mora nas ruas. Esse conceito tem a ver com 

o fato de reclamarmos muito da correria, da hora que passa sem percebermos, do dia que 

parece voar. Mas que de repente, perador porque 

, sem ter o que comer, onde tomar banho, dormir, enfim sem ter 

possibilidade de desfrutar de um dia de 24h com toda dignidade. 
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revista e panfleto.  

De acordo com Jack Z. Sissors e Lincoln J. Bumba10 na agência de publicidade 

 

 

 

urais, e entendemos que 

ista.  

                                                
8 Carlos Domin  
9 Carlos Domin  
10 Jack Z. Sissors, Lincoln J. Bum  
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interessante fazer uma ma com um

 uma mala direta de 500 

impressos. Com a mala direta  a  

novos colaboradores. Seria produzido 

as 

o feito no facebook para divulgar a campanha na rede. 

 

 Seria realizada 

Prefeitura de Fortaleza, seria solicitada 

camp tal marcaria 25:00 pm por exemplo e depois surgiria 

 

-

mas de data e de temperatura. 

ia 

omes de Mato, na  Av. 

Aguanambi e na Av Treze de maio. 

facil  
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identificar, 

acaba convencido a contribuir. Usamos o tom mais alaranjado na fotografia porque seu 

 

eia de 

disposta a cuidar e acolher os desabrigados. 

Na mala direta a foto  

no jornal. Mas foi escolhido usar um corte na imagem, sem mostrar o olhar porque deixa 

 

Na Revista tem uma imagem de 

-

ria sorte, sujeitos a violência das ruas. 

Na Revista otografia de um homem sem os dentes da frente sorrindo. 

 

 

 
 

 

Foi escolhido o apelo sentimental. o dia a dia dos moradores de rua 

foi realizada. A ideia de devolver um dia de 24h , j o homem 
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reclamama tanto sem perceber 

teto para morar.  

A  foram desafiadoras. Foi preciso 

conversar bastante e pensar alternativas para pensar uma campanha que certamente seria 

bem sucedida.  

de um planejamento de campanha e de todas as etapas que 
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