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RESUMO

Este artigo visa refletir a experiéncia do estagio supervisionado na Rede Jangadeiro
FM, bem como toda as problematicas referentes aos impactos em torno da teoria e
pratica do jornalismo. Uma reflexdo sobre o dead line e a gestdo de tempo na
redacdo, como também a ratificacdo dos contetudos estudados nas disciplinas de
radio, que corroboram com o perfil técnico almejado pela redacdo. Ressalta-se
ainda, experiéncias de sucesso na implantacdo de um aprofundamento nas pautas,
com insercdo do jornalismo de dados na programacdo da radio. Testificando a
necessidade de aprimoramento continuo do profissional do jornalismo, que deve
estar atento a evolucdo das técnicas de apuracdo e disseminacao de informacdes.
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ABSTRACT

This article aims to reflect the experience of the supervised internship in the FM radio
network, as well as all the problems related to the impacts around the theory and
practice of journalism. A reflection on the dead line and the time management in the
writing, as well as the ratification of the contents studied in the radio disciplines,
which corroborate with the technical profile sought by the writing. It is also worth
mentioning, successful experiences in the implantation of a deepening in the
guidelines, with insertion of data journalism in the radio programming. Testifying the
need for continuous improvement of the professional journalism, which should be
attentive to the evolution of the techniques of calculation and dissemination of
information.
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INTRODUCAO

A insercao de um estudante de jornalismo no mercado de atuacdo € sempre
uma oportunidade de colocar em pratica todo conteuddo, literatura, manuais e
discussodes realizadas em sala de aula. O mundo académico, claro, ndo pode ser
colocado em mesmo nivel de exigéncia que sao requeridas pelas empresas de
comunicacdo. Porém, gracas aos modelos implantados nas instituicbes de ensino,
pelos professores que trazem em suas bagagens de vida, a experiéncia de mercado,
este abismo que antes dividia a academia do mercado, tem diminuido de forma

significativa.

Sem duvidas, todo conhecimento adquirido nas instituicbes de ensino, em
nada teria proveito se nao pudessem ser aproveitados e desenvolvidos nas
empresas de comunicagcdo. Porém, estas empresas, assim como em todas as areas
gue compdem a forca de trabalho, exigem um profissional, ainda que em periodo de
aprendizado, uma qualificacdo técnica e experiéncia pratica nas atividades que

serao exercidas.

Desta forma, este trabalho se propde a apresentar as caracteristicas diarias
de um fazer jornalistico em uma empresa de comunica¢do, mais precisamente em
radiojornalismo. Para isto, apresentamos situacdes diarias que comprovam a
importancia de um profissional cada vez mais qualificado e disposto a manusear

novas técnicas a servico de um produto mais qualificado e resultado superior.

1. DEAD LINE

Diversas discussfes em sala ou nas redacdes pde em destaque uma analise
entre a teoria e a pratica no jornalismo. E verdade que o dead line para execucgéo de
um trabalho ou produto no ambito da Faculdade € bem superior ao desejado pelas
redacles, este talvez seja o primeiro impacto percebido pelos universitarios que
iniciam suas atividades no estagio supervisionado. O tempo para a noticia ja é
naturalmente apressado, e no radio que tem em sua caracteristica, ser o meio de
comunicacdo mais agil na divulgacdo das noticias, o tempo é sua credencial de

qgualidade para os ouvintes. Ainda que o radio seja um sobrevivente entre 0s meios



propagadores da noticia, devido a sua habilidade em se adaptar ao novo, é

importante refletir sobre o tempo, levando em consideracdo aos novos meios de

comunicacao, principalmente a internet, como ressalta Cunha (2004, p. 11):
As reflexdes, porém, ndo podem lancar somente um olhar otimista,
levando-se em conta as profundas mudancas pelas quais passa o
mundo, influenciado pelo desenvolvimento tecnolégico. Mesmo tendo
se adaptado e sobrevivido como meio, o radio ndo pode descansar.
Neste contexto de mudancas, é fundamental refletir sobre o
jornalismo no radio. O conteudo radiofénico deve passar por uma
adaptacao relacionada aos outros meios. Trata-se de um momento
de acomodacédo e complementacao de midias e do préprio radio. As
modernas tecnologias que déo suporte a Internet estabelecem uma
nova relacdo no que diz respeito a informacgao jornalistica. A questao
agora esta voltada, especialmente, para o tempo. O que o

radiojornalismo pode oferecer, permanecendo radio, mas
considerando o novo contexto?

O webjornalismo absorveu uma caracteristica comum ao radio, a informacéo
em tempo real. Porém, a internet trabalha com o “on demand”, enquanto no
radiojornalismo prevalece o ao vivo, saindo na frente inclusive da TV, que para
realizar uma transmissdo ao vivo, faz-se necessaria toda uma producdo e
disponibilidade de equipamentos. J& no radio, basta apenas um celular conectado a
mesa de operacdo, para se ter informacdo instantaneamente. Cunha (2004, p.11)
reflete esta caracteristica peculiar ao meio.

O tempo oferecido pela Internet, por exemplo, proporciona
informacéo on demand, adaptando-se ao horéario da audiéncia. O
radio inaugura o jornalismo ao vivo e, com isso, ganha em poder de

transmissado de um fato, com instantaneidade e agilidade. Ao mesmo
tempo, ganha a audiéncia que pode acompanhar o acontecimento.

A caracteristica da instantaneidade é aplicada a Rede jangadeiro FM, nédo
somente nas matérias que obrigatoriamente deva ser contemplada com um perfil de
atualidade ou novidade, mas principalmente pelas participagbes ao vivo dos
comunicadores presentes em todas as regides do Estado, e as atualizacdes em
tempo real de notas lidas pelos ancoras da Rede. Agrega-se ainda a convergéncia
do sistema, pois ainda que o dead line de uma matéria seja superior a0 comumente
utilizado pelo radio, a informacéo produzida na matéria podera ser aproveitada nos
demais meios, o que imp&e ao jornalista ou estagiério, celeridade na finalizacdo do
conteudo. Com isso, 0 estagiario precisa, assim que inicia suas atividades, entender

que o tempo utilizado no ambito universitario é bem diferente do utilizado

usualmente no mercado de trabalho, e nesse sentido, 0os profissionais precisam



sobreviver a esta pressao contra o relogio, para que o meio também sobreviva a

pressdo pela demanda criada por seus consumidores.

2. PRODUCAO DE PAUTA

A producdo no radio é bem peculiar, levando em consideracdo que
usualmente o profissional ou estagiario € responsavel por todo o processo que
resulta na producédo de um conteudo. Este profissional deve ser o responsavel pela
producao, entrevista e edicdo do material construido. Diferente dos demais meios
que funcionam como uma industria, onde cada profissional é responsavel por uma

etapa de formatacao do produto.

Neste contexto, o estagiario é também participante do processo de defini¢cao
de pautas, o que para sua boa execucdo, faz necessario o aprendizado na
academia, ndo somente das caracteristicas que compfdem a formatacdo de uma
pauta, mas a atividade constante de um olhar diferenciado para a rua e para o dia a
dia. E possivel encontrar uma boa pauta observando atentamente o cotidiano e
vislumbrando o que o senso comum nao destaca. Apesar de ainda questionavel a
ideia de a criatividade ser comum apenas a quem ja nasce com ela, ou um perfil que
pode ser aprendido. O estudante e profissional do jornalismo precisa entender que
esta é uma caracteristica indispensavel, como apontam Xavier e Rodrigues (2013, p.
15):

Pois, nem sempre o que foi pautado serd executado, acontece que
muita das vezes de a pauta planejada “cair”. E é a partir, deste
momento que o reporter tem que ter criatividade e disposi¢do para
obter novas noticias [...] A maioria dos veiculos de comunicacoes,
todos os dias cada editoria prepara sua pauta. Ainda nos dias de
hoje, encontramos em algumas redacgdes de jornais, o pauteiro. Este
geralmente é o principal editor de planejamento, ele é o primeiro a
pensar na exibicdo do jornal do dia seguinte. O pauteiro opera de
forma decisiva na reportagem, é ele quem sugere as perguntas a
serem feitas ao entrevistado conduzindo a trajetoria do reporter na
maioria dos veiculos de comunicacdes. [...] Muitas pautas geram

boas reportagens, principalmente aquelas que surgem de
observacoes de fatos que passam despercebidos.

As autoras refletem ainda a importancia do jornalista em estar nas ruas para

vislumbrar novas possibilidades de pautas. Contudo, se o jornalista de radio néo

esta diariamente nas ruas, gragcas ao fato de que o meio requer apenas a voz, e



comumente este profissional finaliza seu conteddo com entrevistas por telefone, a

tecnologia ajuda a ter um contato préximo com os cidadaos, sendo eles, em Varios

momentos, 0s pauteiros das redacdes. Lopes (2010, p. 6) entrevistou profissionais

com nivel superior e idade entre 20 e 45 anos, ouvintes do radio com o objetivo de

se informarem ou divertirem, e chegaram a dados relevantes, que deixa claro a

importancia da participacao do ouvinte, como fonte de informacoes.

Cerca de 67% dos entrevistados consideram a participacdo do
ouvinte essencial e importante para o direcionamento da radio em
virtude da opinido e colaboracdo. O questionamento deixou de
mencionar a participagdo desse ouvinte em promog¢des e demais
formas de interagdo, mas sim a intervencéo do ouvinte com duvidas,
dicas de transito entre outros itens que comprometem esse contato
com a democratizacdo do radio. Além disso, 80% consideram que a
participacdo do ouvinte na radio influencia no editorial e que os
produtores e jornalistas consideram essa opinido no momento de se
pautarem e manterem determinados programas no ar. De acordo
com eles a radio é direcionada para um determinado publico alvo e a
programacéao atende aos gostos do ouvinte.

3. LINGUAGEM DO RADIO

E indispensavel para quem deseja experimentar o radiojornalismo, o

conhecimento das regras gramaticais, bem como toda a linguagem que envolve o

meio. Este possui regras claras que ndo eram utilizadas no inicio de suas atividades,

como afirma Neuberger (2012, p. 64).

Umas das

Até o inicio da década de 1930, o nivel de profissionalismo no radio
era baixo. Os primeiros programistas, como eram chamados,
adquiriam espaco nas estacbes e, a partir dai, faziam as
programagdes (contato, redacdo, producdo e apresentacdo). Mas o
veiculo precisava mudar para crescer e comegou a contratar artistas
e produtores, focados em garantir pablico a radio e trazer mais
anancios, a medida que se popularizava e alcangava mais ouvintes.
Nesse momento, o radio passa a ter uma programagao mais estavel,
com horérios pré-definidos, linguagem mais popular e coloquial,
ainda que bastante rebuscada em relagédo aos padrbes atuais.

premissas massificamente explorada nas disciplinas de

radiojornalismo, é o tratamento com o ouvinte, a forma de conduzir-se a ele, e

estabelecer uma sintonia de interesse, respeito e atencao. Esta premissa de tratar o

ouvinte de forma direta e individualmente € aplicada no dia a dia da redagcédo. A

utilizacdo do “vocé querido ouvinte” cria uma sinergia entre o comunicador e o



ouvinte. O ouvinte precisa sentir-se Unico e especial, ser tratado como alguém que
esta de fato, ouvindo do outro lado, como ressalta Vigil (2003, p.94), autor estudado

na disciplina de radiojornalismo.

Esses colegas falam diante do microfone, e ndo com as pessoas. A

desconexdo € tdo notdria que, muitas vezes, esquecendo 0S
ouvintes, referem-se a eles na terceira pessoa. “Talvez os ouvintes
entendam que...”. Mas com quem estara falando se ndo com os
ouvintes? Essa distracdo revela o desinteresse do emissor e esfria
completamente a relacdo com a audiéncia.

Outro ponto explorado nas disciplinas, e também executado no fazer
jornalismo nas redacdes de radio, € mudar a ideia de que o comunicador precisa ter
uma bela e falar como se estivesse se dirigindo a uma grande plateia. A bela voz
pode até ajudar no processo de informar, por deixar o texto mais claro e ser
agradavel aos ouvidos, contudo, a informacao é o que prevalece. Nesse sentido, é
necessario aos jornalistas de radio, buscar a naturalidade em seus audios.

Alguns locutores — complexo de superioridade ou de inferioridade?-,
depois de tantos anos de pratica, ndo conseguem descobrir o outro
segredo radiofénico, consequéncia do mencionado anteriormente:
para conseguir esse clima de conversa a nhaturalidade é
indispensavel. Em um ambiente familiar, intimo, toda a
grandiloquéncia torna-se risivel. [...] na falta de garganta, fazem
barulho. Impostam a voz, afetam-na, imaginando que assim
despertardo a admiragao dos ouvintes. Solenidade fatua, maquiagem
desnecesséria que ndo fazem senéo ridicularizar o locutor. Cada um

possui o0 timbre que possui e todas as vozes soam bonitas quando
transmitem alegria, vibracdes positivas (VIGIL, 2003, p.98).

4. JORNALISMO INVESTIGATIVO E DE DADOS NAS ONDAS HERTIZIANAS

Como ja foi exposto, o tempo no radio é precioso, pois em sua caracteristica
como meio diferenciado, os profissionais ndo dispde de deadline suficiente para
aprofundar uma informacao. Isto ndo demérito para os radiojornalistas, de fato ndo
existe a possibilidade de aprofundamento no radio, isto é caracteristico do meio.
Todavia, a Rede Jangadeiro FM permite, com muita habilidade, organizacdo e
agilidade, a possibilidade de aprofundar uma noticia, utilizando técnicas de
jornalismo investigativo e de dados. Logo abaixo, escrevo quatro exemplos de

matérias veiculadas na Rede jangadeiro FM.

4.1 Jornalismo de dados no periodo eleitoral



No ultimo processo eleitoral de 2016, O Plenario do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) aprovou em sessao administrativa, as resolu¢cdes que definiram as novas
regras. Entre estas novas regras, esta a proibicdo de doacao eleitoral por empresas,
0 gue ja se esperava, trouxe impactos nas campanhas com verba bem inferior aos
processos eleitorais de anos anteriores. Percebendo que para alguns partidos esta
nova regra pareceu nao existir, utilizei das técnicas do jornalismo de dados, com
informacdes e planilhas disponiveis no préprio site do TSE, para entender quanto e

com o gque gastaram os partidos politicos no Ceara.

Conforme o anexo 1* verificou-se que o PDT foi o partido que mais gastou
nas eleicbes municipais do Ceara, primeiro e segundo turno. Ao todo, o PDT
desembolsou R$ 15.527.319,10 para realizar as campanhas de 2016. Contudo, o
que chamou atencdo na matéria, foi a concentracdo desse valor na campanha de
reeleicdo de Roberto Claudio em ao executivo municipal de Fortaleza. Ressalta-se
ainda a diferenca entre o valor gasto pelo primeiro partido, e os demais no ranking.
No anexo 2*, é possivel verificar que 0os maiores gastos dos partidos no Estado, foi

com publicidade por materiais impressos.
4.2 Dados e as Camaras Municipais

No inicio do ano de 2017, a Assembleia Legislativa do Ceara votou projeto
que extingue o Tribunal de Contas dos Municipios (TCM), érgao responsavel pelo
acompanhamento, fiscalizacdo e denuncia irregularidades nas contas publicas de
prefeituras e Céamaras Municipais. Umas das justificativas apresentadas pelo
Deputado Heitor Ferrer, responsavel pela proposta de extingdo, € o alto custo de
manutencdo do 6rgdo. Para entender melhor o trabalho do TCM, além do que ja
estava sendo divulgadas pelas demais midias, fui investigar e tabular dados
referentes aos gastos apenas das camaras municipais dos 20 municipios mais ricos
do Cearad. Com o levantamento feito, € perceptivel o volume de dinheiro fiscalizado
pelo Tribunal, conforme *anexo 3. Além da tabulacdo dos gastos, devido a utilizacao
e analise através das tabelas dindmicas, os nimeros trouxeram a luz o que pode ser
um desvio as leis de diretrizes orcamentarias, ja que o maior percentual dos gastos

é direcionado ao pagamento de pessoal, conforme *anexo 4.

4.3 Dados e violéncia



Pratica comum nas redacgfes € a utilizacdo de releases para construgdo de
uma matéria. Levando em consideracdo que o0s jornalistas comumente ndo sao
treinados a trabalhar e analisar nimeros em tabelas ou planilhas de Excel,
assessorias de comunicacédo, principalmente aquelas que disseminam informacfes
governamentais, manipulam informagdes para informar aos meios e
consequentemente aos cidadédos, uma agenda positiva das acdes do Estado. Leia-
se que ao colocar como manipulacdo ndo necessariamente quer dizer que as
assessorias utilizem da pratica da mentira. No caso que informo abaixo, a
assessoria suprimiu informacdes relevantes, que trazem dados importantes ao

publico alvo da radio a qual executo o estagio supervisionado.

Na redacdo, a cultura na analise dos numeros de violéncia era norteada
apenas pelo release enviado, com uma edicdo do texto e sonoras captadas na
reunido de apresentacdo dos dados, no Palacio da Abolicdo. Contudo, ao ser
escolhido para construir mensalmente a matéria de atualizacdo destes numeros,
passei a analisar os dados completos disponiveis no site da secretaria de seguranca
publica do estado. A habilidade em analisar estes numeros, e aprofundar a
informacédo, fez com que a matéria veiculada pela Rede Jangadeiro FM, e
convergida para o portal Tribuna do Ceara, tivesse uma abordagem e fato analisado,
diferente dos demais meios de comunicacdo do Estado, garantindo assim, uma

alternativa na busca de informacdes ou leitura da sociedade (*anexos 5 e 6).
4.4 Jornalismo investigativo, o tempo de radio e o Coliseo.

Como ja refletido neste artigo, no radio existe um dead line que muitas vezes
nao permite ao profissional, aprofundar o assunto, e muito menos investigar.
Contudo, a habilidade na investigacdo de dados publicos, permite com maior
eficiéncia, entender melhor o assunto abordado na matéria e quem sabe até

encontrar um nova informacao, ou furo de reportagem.

Foi isto que ocorreu na redacdo da Rede jangadeiro FM, quando chegou a
informacdo de que o time oficial da Cidade de Alto Santo, na regidao do vale do
Jaguaribe, estava desistindo de disputar o campeonato cearense de futebol, por ndo
ter iluminagdo no Estadio Coliseu. Estadio este que ja havia tomado a atencdo de
toda a midia cearense por ter recebido quase trés milhdes de reais do ministério do

esporte para sua construcao, com capacidade superior ao numero de habitantes no



municipio. Para construir a matéria que inicialmente tinha um foco voltado para a
desisténcia do time, fui investigar no portal da transparéncia do municipio, quanto de

fato a prefeitura havia recebido ha alguns anos, para a construgdo do equipamento.

Na investigacdo, encontrei um documento de devolucdo de R$ 300.000,00
para o Ministério do Esporte, isto porque a Prefeitura ndo conseguiu através das
suas contas comprovar ao Ministério a utilizacdo de todo o investimento, sendo
assim, obrigado a devolver a quantia, dos quase trés milhdes de reais recebidos. A
matéria teve seu mote entdo alterado para uma denuncia, se fazendo uma pergunta
intrigante: Como poderia 0 municipio devolver tamanha quantia, se o estadio sequer
possui iluminacdo? A Rede Jangadeiro FM foi o primeiro veiculo de comunicagéo a

denunciar a devolucéo, pautando a midia nacional.
5. CONCLUSAO

O radiojornalismo é o veiculo de comunicagdo mais hard News de todos os
meios, contudo, € necessario aos profissionais e estudantes entenderem que o
tempo muitas vezes escassos nas redacdes, devem ser convertidos em para o
aprofundamento da informacao, sem perder sua caracteristica de tempo e agilidade.
Conhecer o0 assunto em que esta sendo abordado é essencial para os jornalistas e
estudantes. Com a permissao, e o apoio da Coordenacdo de jornalismo da Rede
jangadeiro FM, bem com da Dire¢do do Sistema Jangadeiro de Comunicacgéao, foi
possivel implantar uma gestdo de tempo propicia para a construcdo de conteldos
mais elaborados. Conclui-se ainda, que toda a literatura, manuais de
radiojornalismo, e as reflexdes feitas em salas de aula, sdo esséncias para a devida

adequacdao e desenvolvimento no mercado de trabalho.
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ANEXOS

*Anexo 1

FOT . RS 15.527.319,10
PrDe I RS 5.564.521,06
PR I RS 4.878.817,93
PsDE I RS 3.447.584,08
PSD I RS 3.429.403,44
PT N RS 3.240.647,98
PP N RS 2.041.942,80
Pre N RS 1.425.438,02
PriB N RS 1.314.135,52
PCcoB N RS 1.301.828,52
PTE I R$ 1.182.997,38
PSE I RS 1.024.670,83
PH5 I RS 950.226,55
S0 M RS 865.043,46
PEN M RS 689.311,16
FFS B RS 601.440,30
PTN I RS 566.362,41
DEM M RS 511.530,07
Pv Bl RS 409.716,63
PPL M R$ 357.880,51
PTC Il RS 350.639,32
PTdos Ml RS 333.31500
PMN Bl RS 331.522,43
PROS [ RS 327.425,21
PRTE M RS 284.850,51
psDC M RS 235.473,95
PSC M RS 216.678,45
PRP W RS 215.117,75
PSL M RS 208.974,63
PsoL M RS 167.853,13

REDE | R$69.573,01

PSTY | RS 7.800,00




*Anexo 2

Publicidade por rmateriais impressos

Servigos prestados por terceiros

Afividades de militdncia e mobilizacio de rua
Produgo de programas de radio, televisdo ou viden
Publicidade por adesivas

Combustiveis e lubrificantes

Fublicidade par carros de som

CessHo ou locagdio de velculos

Diversas a especificar

Servicos praprios prestados por terceiros
Comicios

Producio dejingles, vinhetas e slogans

Despesas com pessoal

Locagdo/ressio de bens imoweis

Pesguisas ou testes eleitorais

Locacio/cessdn debens méveis (exceto velculos)
Criago einclusdo de paginas na internet
Despesas com transporte ou deslocam ento
Eventos de promaogio da candidatura
Pré-instalacio fisica de camité de campanha
Publicidade por jornais e revistas

Alimentagio

Correspondéncias e despesas postais

W ateriais de expediente

Dioagles financeiras a outros candidatos/partidos
Encargos financeiros, taxas bancérias efou op. cartio de crédito
Energia elétrica

Reembalsos de gastos realizados por eleitores
Despesas corm Hospedagern

Agua

Impostos, contribuices e taxas

Telefone

e R$9.121 405,56
I RS T 425744 51
I R 7312875 40
e R$5.069.147,35
I R 3,407 225,58

I RS 3.219.725.20

I R 2.634.461,56

I R 2.166.380,22

I R$2.030.898,09

I R$1.990.933,20

I R 1.761.612,50

I R$1.258.402,09

IS R$1134.196,92

B R5T14.254,16

B R$623.003,00

m R5470.239.75

B R$403.304,40

B R$243.106,36

BN R$Z226.96055

B R5206.48245

B R$161650,25

B R$119.852,08

1 R37115264

I RE61.73473

1 R$48.101,00

R 43.675,23

R$30.223,01

R$27.870,00

R$20.350,70
R$E.145,95

R$7.763,64

R$5.136,43




*Anexo 3

CAMARA — CIDADE VALOR GASTO

*Anexo 4

DESPESA




*Anexo 5

CEARA /&

Numero de homicidios cai 15,8% no
Ceara em novembro, diz secretaria

Governo diz que foi o més de novembro menos violento desde 2010
Ja na regido sul do estado o aumento foi de 6,2% no periodo

*Anexo 6

tribuna NOTICIAS EMPREGOS DIVERSAO ESPORTES OPINIAO ESPECIAIS BLOGS
doceara

B INSEGURANCA

Numero de homicidios e latrocinios
cresce 7% no interior do Ceara em
novembro

Cerca de 53% dos crimes ocorreram na Capital e na RMF. Ja a Regido Central apresentou elevagdo de 90%

Por Jangadeiro FM em Seguranga Piiblica
9 de dezembro de 2016 as 11:45




