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1. PROBLEMATIZAGAO

O voleibol é um esporte que a cada dia se populariza mais, tornando-se
o segundo esporte mais praticado no Brasil, perdendo apenas para o futebol. O
volei tornou-se esporte olimpico em 1964, em Toquio.

Para Risola Neto (2003), o vélei é o esporte que mais se adapta de
acordo com as necessidades do tempo e espago sem descaracterizar regras
ou formas de como é jogado.

A experiéncia do vllei brasileiro neste contexto interpretativo nas
Ultimas trés décadas incorporou por amplo reconhecimento popular
valores, crengas e aspiragdes que frequentemente se revelam como
patriménio coletivo da populagéo brasileira. (RUBIO, 2008, p.68)

Falar do vélei no Brasil é muito importante para que possamos
compreender que no pais nao existe somente o futebol. O voleibol consegue
reunir familias em ginasios, assim como o futebol consegue reunir em estadios.
Com a ascensao midiatica, facilitou para a populacdo conhecer novos times e

se identificar com os jogadores e com o time em si.

A Superliga, evento esportivo que conta com os maiores times de vdlei
do Brasil esta em constante mudanca no mercado esportivo. Na maioria dos
times sdo jogadores da selecdo brasileira de vdlei, tanto feminina, quanto
masculina. Tornando-os atletas de alto rendimento, o que faz com que os
clubes crescam no numeros de patrocinadores. O patrocinio, geralmente, é de
marcar conceituadas, como a Gol Linhas Aéreas e de um dos maiores canais

esportivo da tv fechada, que € o SPORTV.

O componente comercial do esporte — a ambicdo de lucrar
através da sua promogao e operagdo — atingiu seu apogeu na
segunda metade deste século [séc XX]. O desenvolvimento das
fungbes politicas e econdbmicas do esporte é intensificado pela
reportagem esportiva. (BETTI, 1997, p. 33)

Mostrar a importancia do voleibol faz com que a populacdo abra a mente e
perceba que o esporta esta se difundindo a cada ano, a exemplo disso é a Rio

2016, que os ingressos para as fases classificatérias esgotaram em pouco



tempo. Para quem é fa do vdlei e acompanha de perto, isso é muito
gratificante, saber que o seu time esta ganhando visibilidade. E bom também
para os profissionais, que através dos seus clubes, sdo convocados para
determinados jogos.

Neste projeto é relatado a dificuldade da midia noticiar a importancia do
esporte, mais precisamente do voleibol e, quando noticia, ha dificuldade de
escolher o que vai passar nos telejornais. Dando mais énfase no time lider do

campeonato.

2. DESCRIGAO DO OBJETO

O voélei surgiu nos Estados Unidos em 1895, na cidade de Holyoke e
inicialmente recebeu o nome de Minonette.

Seu idealizador foi o diretor de Educacgéo Fisica da Associacdo Crista
de Mogos (ACM) local, William George Morgan. O surgimento do
esporte ocorreu diante da necessidade de motivagado dos associados —
os exercicios calisténicos ndo eram suficientemente apraziveis — da
faixa etaria compreendida entre 40 e 50 anos, conhecidos como
“‘homens de negécios”. Também foi considerado a improvisagdo de
uma atividade mais suave que fosse desenvolvida na forma de um jogo
de quadra, porém sem o contato fisico do Basquetebol.

(JUNIOR, 2001, p.72)

Em 1954 foi criado a Confederagao Brasileira de Voleibol (CBV). A partir
desse momento, o esporte comecgou a ser conhecido pela populagdo. No inicio
todo esse processo de conhecimento foi lento.

De acordo com um estudo feito pelo Comité Olimpico Internacional, em

1970 ja existiam cerca de 65 milhdes de jogadores federados em todo o

mundo. A equipe de vdlei masculino é a unica que participou de todos os jogos

olimpicos desde o dia da oficializacdo do esporte, como sendo esporte
olimpico.

A “grande virada” na modalidade ocorreu no ano de 1975.

Nesse ano, Carlos Arthur Nuzman assumiu a presidéncia da

Confederacao Brasileira de Voleibol (CBV) com o discurso inovador de

remodelagdo da organizacdo administrativa e incorporagdo de
estratégias de marketing no esporte. (JUNIOR, 2001, p.85)



A televisdo levou o vdlei a diversas regides do pais e mostrou a
modalidade a diferentes classes sociais, além de garantir um imenso retorno
publicitario. Em contra partida, o vélei garantiu a televisdo, espetaculos
esportivos de qualidade, o que angariou mais publico e publicidade para este
veiculo midiatico.

A unido esporte-televisao nao poderia ter sido mais feliz. Desta uniao,
resultaram a popularizagdo do esporte, a difusdo de seu carater
educativo e social, a inser¢ao do esporte na vida cotidiana das pessoas
através da ampla cobertura deste meio e maior promogao dos eventos
a partir da garantia de retorno ao patrocinador. Contudo, também, a
televisdo é forcada a adaptar-se as exigentes demandas por parte do
publico. Bom para todos. A utilizagdo de novas tecnologias e a maior
sofisticagdo dos programas gera por parte das entidades que dirigem
diversas modalidades esportivas a necessidade de produzirem

melhores espetaculos e, portanto, se profissionalizarem (NUZMANN
apud JUNIOR 2001, p.139)

3. OBJETIVOS

O principal objetivo é caracterizar a midiatizagado do voleibol no Brasil, fazendo
com que a populacédo tome conhecimento de que no pais ndo existe somente o
futebol e fazer com que os telespectadores tenham o habito de ir aos ginasios
apoiar os clubes locais e dando uma maior visibilidade ao esporte. Sendo
assim, estabelecer uma espécie de fidelidade entre consumidor — que é o

publico — e o time brasileiro.



3.1 GERAL

Tornar mais evidente o esporte como um todo e nao restringindo a apenas um
especifico. No Brasil, algumas pessoas s6 se restringem ao futebol, ndo dando
oportunidades para outras modalidades. E notério que que os clubes de vélei
tém que trabalhar junto com a populagcdo das redondezas dos centro de

treinamentos.

4. METODOLOGIA DA PESQUISA

Através de entrevistas em centros de treinamentos em Fortaleza, com
jogadores profissionais e amadores sera verificado o que pode melhorar para o
voleibol tornar-se mais conhecido e o que fazer para conseguir mais

patrocinios.

Nota-se que os grandes centros de treinamento estdo cada vez mais
dispostos a se profissionalizarem, o que falta, muitas vezes, é o incentivo tanto

publico quanto privado.
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